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Berichtsfragen 

In welchem Ausmaß beteiligt sich 

das Unternehmen an 

solidarischen 

Finanzierungsformen sozial-

ökologischer Projekte? 

Woher werden Informationen über 

die erwarteten sozial-ökologischen 

Wirkungen der Projekte oder 

angebotenen Nachhaltigkeitsfonds 

bezogen? 

 

Eine Beteiligung an solidarischen Finanzierungsformen sozial-ökologischer Projekte 

gibt es bislang nicht.Diese Abwicklung erfolgt ebenfalls über die Gemeinden.  

 

Dies kann nicht weiter beantwortet werden (siehe vorherige Frage). 

Finanzierte Projekte In der THG gibt es keine finanzierten Projekte und auch keine Finanzanlagen. 

Fonds-Veranlagungen Es gibt keine Fonds bei der THG. 

Selbsteinschätzung  
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