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Berichtsfragen 

In welchem Ausmaß beteiligt sich 

das Unternehmen an 

solidarischen 

Finanzierungsformen sozial-

ökologischer Projekte? 

Woher werden Informationen über 

die erwarteten sozial-ökologischen 

Wirkungen der Projekte oder 

angebotenen Nachhaltigkeitsfonds 

bezogen? 

 

Eine Beteiligung an solidarischen Finanzierungsformen sozial-ökologischer Projekte 

gibt es bislang nicht.Diese Abwicklung erfolgt ebenfalls über die Gemeinden.  

 

Dies kann nicht weiter beantwortet werden (siehe vorherige Frage). 

Finanzierte Projekte In der THG gibt es keine finanzierten Projekte und auch keine Finanzanlagen. 

Fonds-Veranlagungen Es gibt keine Fonds bei der THG. 

Selbsteinschätzung  

 

₂



B Eigentümer*innen und Finanzpartner*innen | B3 Sozial-ökologische Investitionen und Mittelverwendung 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 32 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 33 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



B Eigentümer*innen und Finanzpartner*innen | B4 Eigentum und Mitentscheidung 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 34 

 

 



B Eigentümer*innen und Finanzpartner*innen | B4 Eigentum und Mitentscheidung 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 35 

 



 

 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 37 

 

  

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 38 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C1 Menschenwürde am Arbeitsplatz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 39 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C1 Menschenwürde am Arbeitsplatz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 40 

 

 

 

  

 

 

 

 

  

 



C Mitarbeitende | C1 Menschenwürde am Arbeitsplatz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 41 

 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C1 Menschenwürde am Arbeitsplatz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 42 

 

 

 



C Mitarbeitende | C1 Menschenwürde am Arbeitsplatz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 43 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C1 Menschenwürde am Arbeitsplatz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 44 

 

 



C Mitarbeitende | C1 Menschenwürde am Arbeitsplatz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 45 

 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 46 



C Mitarbeitende | C2 Ausgestaltung der Arbeitsverträge 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 47 

 



C Mitarbeitende | C2 Ausgestaltung der Arbeitsverträge 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 48 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C2 Ausgestaltung der Arbeitsverträge 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 49 

 

 

 



C Mitarbeitende | C2 Ausgestaltung der Arbeitsverträge 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 50 

 

 



C Mitarbeitende | C2 Ausgestaltung der Arbeitsverträge 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 51 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 52 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C3 Förderung des ökologischen Verhaltens der Mitarbeitenden 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 53 

 

 



C Mitarbeitende | C3 Förderung des ökologischen Verhaltens der Mitarbeitenden 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 54 

 



C Mitarbeitende | C3 Förderung des ökologischen Verhaltens der Mitarbeitenden 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 55 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C3 Förderung des ökologischen Verhaltens der Mitarbeitenden 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 56 

 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 57 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C4 Innerbetriebliche Mitentscheidung und Transparenz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 58 

 

 

 

 

 

 

 

 



C Mitarbeitende | C4 Innerbetriebliche Mitentscheidung und Transparenz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 59 

 

 

 

 



 

 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 61 

 

  

  

 

 

 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 62 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D1 Ethische Kund*innenbeziehungen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 63 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D1 Ethische Kund*innenbeziehungen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 64 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D1 Ethische Kund*innenbeziehungen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 65 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D1 Ethische Kund*innenbeziehungen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 66 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.hoernerdoerfer.de/familienwanderungen


D Kund*innen und Mitunternehmen | D1 Ethische Kund*innenbeziehungen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 67 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 68 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D2 Kooperation und Solidarität mit Mitunternehmen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 69 

 

 

 

 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D2 Kooperation und Solidarität mit Mitunternehmen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 70 

   

 

 

  

  

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D2 Kooperation und Solidarität mit Mitunternehmen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 71 

 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D2 Kooperation und Solidarität mit Mitunternehmen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 72 

 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D2 Kooperation und Solidarität mit Mitunternehmen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 73 

 

 

 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 74 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D3 Ökologische Auswirkung durch Nutzung und Entsorgung von Produkten und Dienstleistungen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 75 

 

 

 

  

 

 

 

 

https://www.schoeler-kreativ.de/nachhaltigkeit


D Kund*innen und Mitunternehmen | D3 Ökologische Auswirkung durch Nutzung und Entsorgung von Produkten und Dienstleistungen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 76 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D3 Ökologische Auswirkung durch Nutzung und Entsorgung von Produkten und Dienstleistungen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 77 

 

 

 

 



 

 78 

 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D4 Kund*innen-Mitwirkung und Produkttransparenz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 79 

 

 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D4 Kund*innen-Mitwirkung und Produkttransparenz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 80 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



D Kund*innen und Mitunternehmen | D4 Kund*innen-Mitwirkung und Produkttransparenz 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 81 

 

 



 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 83 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 84 

 

 

 

 

 

 

http://hoernerdoerfer.de/
http://booking.com/


Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 85 



Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 86 



Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 87 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 88 



Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 89 

 



Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 90 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 91 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E2 Beitrag zum Gemeinwesen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 92 

 

https://die-tourismusbranche.bayern/artikel/wirtschaftsfaktor-tourismus/
https://die-tourismusbranche.bayern/artikel/wirtschaftsfaktor-tourismus/


E Gesellschaftliches Umfeld | E2 Beitrag zum Gemeinwesen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 93 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://tourismusbranche.bayern/


E Gesellschaftliches Umfeld | E2 Beitrag zum Gemeinwesen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 94 

 

 

 

 

 

 

 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E2 Beitrag zum Gemeinwesen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 95 



E Gesellschaftliches Umfeld | E2 Beitrag zum Gemeinwesen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 96 

 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E2 Beitrag zum Gemeinwesen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 97 

 

 

 

 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E2 Beitrag zum Gemeinwesen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 98 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E2 Beitrag zum Gemeinwesen 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 99 

 

 



 

Tourismus Hörnerdörfer GmbH | Gemeinwohl-Bericht 2023 100 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E3 Reduktion ökologischer Auswirkungen 

 101 

 

 

 

 

 

 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E3 Reduktion ökologischer Auswirkungen 

 102 

 

 

 

 

 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E3 Reduktion ökologischer Auswirkungen 

 103 



E Gesellschaftliches Umfeld | E3 Reduktion ökologischer Auswirkungen 

 104 

 

 

 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E3 Reduktion ökologischer Auswirkungen 

 105 

 

 

 



 

 106 

 

 

 

https://www.hoernerdoerfer.de/partnerinfo


E Gesellschaftliches Umfeld | E4 Transparenz und gesellschaftliche Mitentscheidung 

  

 

 

 



E Gesellschaftliches Umfeld | E4 Transparenz und gesellschaftliche Mitentscheidung 

  

 

 

 

 



 

 109 

 

 



Ausblick 

  

 

 

 

 

 



 

 111 

 



 

 112 

 

  



Anhang 

  

 



 

 

  
  


